MARKNADSFORINGSMANUAL

Unga Forskares toreningar

S s e i o, O,
En guide som hjélper er att vélja
budskap, kanal och arbetssétt.




DE TRE GRUNDERNA

e

Vad vill vi uppna med vart inlagg?

Mottagar

Vem ska se detta och varfor?

Call To Action —
Vad ska personen gora
med informationen?




BORJA MED SYFTE 0CH MOTTAGARE

Varfor vill vi publicera det har? Vill vi fa in anmalningar till ett
event eller vill vi haka pa en trend for att fa likes? Specificera
syftet innan ni gar vidare!

FEM FRAGOR ATT BESVARA INNAN NI BORJAR TA FRAM INNEHALL

1. Vad vill vi uppna — fler deltagare, nya medlemmar eller storre
kannedom?

2. Vem ska se detta?

3. Varfor ar detta relevant for just den personen?

4. Vilken information behdvs for att kunna ta nasta steg?

9. Vad vill vi att personen gor efter att ha last eller sett
innehallet? (CTA)

‘ Var tydliga med varfor innehallet ar relevant. Anpassa budskapet till
mottagaren och avsluta med en enkel CTA.



VANLIGA MALGRUPPER

Vilka malgrupper ni vill na kan skilja sig fran férening till
forening men har listar vi nagra av de malgrupper Unga
Forskare generellt vill na:

Unga och potentiella medlemmar

Innehallet bor beratta om er férenings aktiviteter, vilka
intressen ni riktar er till och vad personen far ut av att ga
med/delta.

vy

f* Medlemmar & engagerade

Beratta vad som &r pa gang i féreningen och lyft fram
medlemmarna. Det kan vara allt fran praktisk information
till paminnelser, men aven om utmarkelser, avtackning och
medlemstraffar.

Skolor, larare & vardnadshavare

Lyft fram hur ni utvecklar och stimulerar deltagarnas
intressen. Anvander ni skolans lokaler? Lyft fram det! Har ni
en larare som ar extra engagerad i er foérening? Lyft fram hen!

Foretag, media och sponsorer

Vad tillfér vi? Har vi nagon medlem som astadkommit
nagonting extraordinart? Visa upp resultat!



TONALITET OCH VARUMARKE

Vilka ar vi och hur syns det?

Er forenings kommunikation ska formedla det NI star for, era
intressen och vilka ni primart riktar er till.

GRAFISK IDENTITET

Har ni en grafisk identitet?

Utga fran den i er marknadsforing! Ju mer ni anvander er
identitet, desto fler kommer att kdnna igen nar ett inlagg
kommer fran er.

Har ni ingen identitet?

Valj ut ett typsnitt och nagra farger ni tycker passar er
forening. Det finns inget ratt eller fel, utan ta nagot ni tycker
ar fint och roligt att jobba med!

Logotyp
Anvand logotypen i material sasom affischer, dokument och

trycksaker. UNDVIK att anvdnda logotypen i inlagg pa sociala
medier da algoritmerna prioriterar ner dessa inlagg. Har ni
ingen logotyp? F6rsOk ta fram en eller be oss om hjalp!

HUR LATER VI?

Ska vi vara peppiga, roliga, sakliga eller neutrala? Den typ av
forening vi vill vara ska speglas | hur vi kommunicerar! Vill ni
hitta likasinnade medlemmar ar det viktigt att férmedla ratt
tonalitet | er kommunikation.



VALJ RATT KANAL

HEMSIDA

For vem?

Vad?

Information om er férening, hur
man blir medlem, kommande
evenemang, kontaktinfo osv.

MAIL & NYHETSBREV

For vem?

Vad?

Nyheter och viktig information
som behdver komma fram
snabbt till ratt mottagare.

INSTAGRAM & TIKTOK

For vem?

%’ﬁ Medlemmar & engagerade

Unga och potentiella medlemmar

Vad?

Lyft fram manniskor, aktiviteter,
gemenskap, tips, trender och
roliga idéer.

Vad?

Lyft fram samarbeten med
andra foéreningar, foretag,
science centers osv.

tuies

Tank pa

Korrekt info, tydliga lankar och
minst en kontaktperson.
Uppdatera néar det behdvs!

Tank pa

Fanga intresset redan i
amnesraden. Var tydliga och kom
snabbt fram till budskapet.

Tank pa

Forsok anvanda mycket riktiga
foton och filmer fran er
verksamhet. Vaga ha roligt!

Tank pa

Salj in er férening och visa upp
prestationer!

Skolor, larare & vardnadshavare

Foretag, media och sponsorer



FRAN IDE TILL PUBLICERING

Férdela ansvar tidigt och skapa en tydlig bild éver idé och
arbetsprocess. En person kan ha flera roller, men det ska vara
tydligt vem som fattar beslut.

IDE

Vad ar syftet och har ni en tydlig idé kring innehall?

Har ni en tydlig idé? Toppen! Da kan ni ga vidare till nasta
steg. Har ni ingen tydlig idé? Ta 30 min till att tillsammans
spana fram idéer, eller varfor inte scrolla lite for att hamta
inspiration fran andras innehall!

MALGRUPP OCH KANAL

Vilka malgrupper har ni idag och vilka kanaler anvander ni?

|dentifiera vilken malgrupp just detta inldgg ska rikta sig till.
Ga tillbaka och kolla vilka kanaler den malgruppen befinner
sig i for att ta reda pa format och innehall.

SKAPA!

Fota, filma eller designa? Baserat pa vilken kanal ni ska
publicera i sa kan ni nu bestdmma er fér hur ni ska skapa
innehallet! Har kan det ocksa vara bra att se dver
ansvarsomraden — ar nagon i féreningen intresserad
av att fota? Har ni en designer nara till hands?




TIPS

Borja enkelt!

Ar ni inte vana att arbeta med kommunikation sa hall det
enkelt. Bérja med max 1-2 kanaler, rikta er framférallt till en
malgrupp och férsék att fa ut i alla fall ett inlagg i veckan.

) Foto och video ar roligare an en designad bild
med info.

YD Utga fran vad ni sjilva gillar och vaga hamta
inspiration fran andra.

YH{D Testa! Vaga testa och anvand er av vanner for
att testa innehallet innan ni publicerar. Forstar
de vad ni forsoker saga?

»H{D Utvardera! Gick ett inlagg bra men ett annat
inte? Vad gjorde ni annorlunda?

Har ni nagot ni tror skulle passa i Unga Forskares kanaler?
Skriv till var kommunikator Tobias. Kom ocksa ihag att ni
alltid kan fraga Tobias om tips och hjalp med kommunikation!

tobias.edlund@ungaforskare.se

LYCKA TILL!



mailto:tobias.edlund@ungaforskare.se

	MARKNADSFÖRINGSMANUAL
	Unga Forskares föreningar

	DE TRE GRUNDERNA
	Syfte
	Mottagare

	CTA
	BÖRJA MED SYFTE OCH MOTTAGARE
	FEM FRÅGOR ATT BESVARA INNAN NI BÖRJAR TA FRAM INNEHÅLL
	TIPS!
	Var tydliga med varför innehållet är relevant. Anpassa budskapet till mottagaren och avsluta med en enkel CTA.


	VANLIGA MÅLGRUPPER
	Unga och potentiella medlemmar
	Medlemmar & engagerade
	Skolor, lärare & vårdnadshavare
	Företag, media och sponsorer

	TONALITET OCH VARUMÄRKE
	Vilka är vi och hur syns det?
	GRAFISK IDENTITET
	Har ni en grafisk identitet?
	Har ni ingen identitet?
	Logotyp

	HUR LÅTER VI?


	VÄLJ RÄTT KANAL
	HEMSIDA
	För vem?
	Vad?
	Tänk på

	MAIL & NYHETSBREV
	För vem?
	Vad?
	Tänk på

	INSTAGRAM & TIKTOK
	För vem?
	Vad?
	Tänk på

	LINKEDIN
	För vem?
	Vad?
	Tänk på
	Unga och potentiella medlemmar
	Medlemmar & engagerade
	Skolor, lärare & vårdnadshavare
	Företag, media och sponsorer



	FRÅN IDÉ TILL PUBLICERING
	IDÉ
	Vad är syftet och har ni en tydlig idé kring innehåll?

	MÅLGRUPP OCH KANAL
	Vilka målgrupper har ni idag och vilka kanaler använder ni?

	SKAPA!
	TIPS
	Börja enkelt!
	Foto och video är roligare än en designad bild med info.
	Utgå från vad ni själva gillar och våga hämta inspiration från andra.
	Testa! Våga testa och använd er av vänner för att testa innehållet innan ni publicerar. Förstår de vad ni försöker säga?
	Utvärdera! Gick ett inlägg bra men ett annat inte? Vad gjorde ni annorlunda?
	tobias.edlund@ungaforskare.se



	LYCKA TILL!

